PROCACARHO

Programa de Mejoramiento de Ingresos y Empleos para
Familias Productoras de Cacao (PROCACAHO)




1900 familias generaron un
ingreso neto por la venta de
cacao de USD $ 585.00 por
familia/afio.

a Ingreso adicional de USD$

250 por la venta de
productos del sistema
agroforestal Platano, yuca,
frijol, coco, citricos vy
rambutan).

a 615 familias se rednen en 41

escuelas de campo para
dialogar sobre equidad de
género, reduccibn de la
violencia domeéstica,
participacién de la juventud
en la cadena de valor de
cacao.

a 1,287

familias sembraron
1,51 hectareas nuevas de
cacao y renovaron 2,254
hectareas de cacao.

a 867 familias incrementaron

la productividad de sus
parcelas de 135 /ha a 550
/ha.
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a 13 empresas cacaoteras
establecieron relacion
comercial con Chocolats
Halba que les permitid
comercializar 320
toneladas de cacao lo

que les generd un
ingreso de UsD$
1,216,000

a 13 empresasCacaoteras
se rednen en asambleas
de socios para dialogar
sobre acceso a tierra,
agua, financiamiento,
relacion con la gran
empresa privada.

a 13 empresas cacaoteras
generan 1,211 empleos
por ano 30% son
ocupados por mujeres.
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a Las organizaciones de
apoyo en coordinaciéon
con el mercado vy
productores
concertaron un Sistema
Nacional de Asistencia
Técnica lo que reduce
costos e incrementa la

productividad del
cacao.
Las instituciones

financieras destinan 6
productos financieros
con una cartera de USD
$ 21 millones de
financiamiento.

academia realiza

investigaciones y
capacitaciones en
respuesta a las

demandas de la cadena
de valor de cacao.
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MERCADO

Chocolats Halba establece
relaciones comerciales ganar-ganar
que le permite exportar 571
toneladas de cacao. (2014-2017)
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Chocolats Halba invierte en la
cadena de cacao USD$ 1807,000
en: Inversion directa de 550,000
USD. Inversiones
prefinanciamientos de compra de
cacao USD 272,000. Inversion en
Financiamiento de infraestructura
USD 20,000. Diferenciales de
precio 965,000

El gobierno co-facilita un Comité Nacional
y cuatro comités regionales de cadena
como espacio de didlogo y concertaciéon
entre los actores publicos y privados de la
cadena de cacao.

Las empresas de compra vy

exportacibn de cacao dialogan,
concertan condiciones de mercado
e inician a solucionar conflictos
como la distribucién de la plaza del
mercado.

ﬂ El gobierno aprobd un acuerdo marco de
competitividad para la cadena de cacao.
Como instrumento de planificacién y orden
a la inversion publica.

ﬂLa gobernanza interna de la cadena de
cacao ha permitido alcanzar un 97% de
percepcion de mejora del clima de
negocio.
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SECRETARIA DE AGRICULTURA
Y GANADERIA
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